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IN CIMA ALUEVEREST

rosegue la partnership fra

BTicino e il Comitato Ev-K2-
CNR relativa al Laboratorio-
Osservatorio Piramide sul monte
Everest. Il Centro, situato a oltre
5mila metri di quota ai piedi del
versante nepalese dell'Everest,
studia i cambiamenti climatici e
ambientali, la fisiologia e
la medicina umana in condizioni
estreme, la geologia e i fenomeni
sismici. BTicino si &€ impegnata
a rinnovare gli impianti elettrici e
tecnologici delle strutture del
Centro Ricerche e dell'alloggio
del personale con un sistema
telecomandato via PC e quindi
gestibile da chilometri di
distanza. 'azienda, fra le piu
importanti al mondo per la
produzione di apparecchiature
elettriche in bassa tensione,
conferma cosi il proprio interesse
per I'ambiente. Da sempre
BTicino punta sullo sviluppo
sostenibile, sia delle risorse
ambientali, sia umane. Ne &
un esempio la pratica delLCA
(Life Cycle Assessment), I'analisi
dell'impatto ambientale del
prodotto, dalla nascita
allo smaltimento.
B www.bticino.it

PNEUMATICI ECO

N ell'arco di un anno e mezzo
sono stati risparmiati pit di
66,7 milioni di litri di carburante e
oltre 134mila tonnellate di CO=
non sono finite in atmosfera
grazie agli nuovi pneumatici
Michelin per auto e camion.
Un pieno su cingue per le auto e
uno su tre per i camion viene
assorbito dagli pneumatici. Per
questo Michelin sta investendo
sempre pill in nuove tecnologie
che permettano di ridurre il
consumo di
carburante pur
garantendo le
migliori
prestazioni.
[ultimo nato &
Michelin
Energy Saver.
B www.michelin.it

SULLA GOLETTA VERDE

ncora una volta Nau! sostiene

Legambiente salpando a
bordo della Goletta Verde come
sponsor tecnico. Nei mesi estivi
l'equipaggio navighera lungo le
coste italiane indossando gli
occhiali (da sole o da vista) in
plastica riclinata della monomarca
ottica. Nau!, che realizza in Italia i
propri prodotti, per rispettare
I'ambiente ha eliminato i
packaging superflui, usa materiali
riciclati o biodegradabili e riduce
al massimo gli scarti di
lavorazione.
B www.nauottica.com

TROPICAL FOREST

ostenendo la Tropical Forest

Foundation, Stihl contribuisce
a preservare le foreste vergini e
tropicali del mondo. Per il marchio
leader nella produzione di
motoseghe, si tratta di una
precisa responsabilita sociale da
assumere. Al contempo,
salvaguardare le foreste significa
garantire un futuro impiego dei
propri prodotti. Infatti, pochi
sistemi, come una motosega
consentono, attraverso tagli
selettivi attuati secondo criteri
ecologici, una buona gestione
del patrimonio boschivo.
Assicurando, in questo modo,
un futuro durevole alla foresta.
W www.stihl.it/ comunicazioni/
242 .htm

NON SIAMO VERGINI

Ricictate e riciclabili. Le
confezioni nere della Lush
sono fatte al 100% di plastica
non vergine. Inoltre, da oggi,
restituendo in un punto vendita
Lush cinque barattoli neri vuoti si
riceve una maschera fresca per il
viso in regalo. L'iniziativa & volta
alla raccolta della plastica nera
che necessita di un processo di
riciclo separato. L'azienda,
inoltre, vende quasi il 60% dei
prodotti senza packaging.

B www.lush.it
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